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Belok ar ett samarbete mellan Energimyndigheten och Sveriges storsta fastighetsagare

med inriktning pa lokalfastigheter. Belok initierades 2001 av Energimyndigheten och
gruppen driver idag olika utvecklingsprojekt med inriktning mot energieffektivitet och

miljofragor.

Gruppens malsattning ar att energieffektiva system, produkter och metoder tidigare skall

komma ut p& marknaden. Utvecklingsprojekten syftar till att effektivisera
energianvandningen samtidigt som funktion och komfort forbattras.
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SAMMANFATTNING

Det 6vergripande syftet med denna forstudie &r att 6ka kunskapen och forstéelsen kring hur
energikrav stills i de miljocertifieringssystem som anvinds av svenska livsmedelsbutiker.
Detta gors genom en kombination av litteraturstudie och intervjustudie. Intervjuerna gors med
representanter fran bade livsmedelsbutikskedjor och certifieringsorgan.

Av de sex certifieringssystem som beskrivs i studien ér tre stycken byggnadscertifieringar
(Miljobyggnad, BREEAM-SE och NollCO») och tre stycken verksamhetscertifieringar (Bra
Miljoval, KRAV och Svanen).

Forstudien visar stora skillnader mellan certifieringssystemens energirelaterade krav i fraga
om omfattning, detaljnivd och ambitionsniva. De flesta certifieringssystemen stiller kraven
pa det resulterade energibehovet utan att stélla nagra krav pa de komponenter, egenskaper och
styrning som ger upphov till energibehovet. Undantag ér dels Miljobyggnad, som stéller krav
pa virmeeffektbehov och solviarmelasttal, men framfor allt BREEAM-SE, som ger podng for
t.ex. laga kondenseringstemperaturer, hogeffektiva flaktar, behovsstyrd belysning, optimerade
avfrostningsmetoder etc.

De slutsatser som kan dras &r att en méirkning/certifiering infors dr ndr det kommer nya
kriterier eller ndr butiken star infor att testa ett nytt koncept och vill se hur langt de kan né i
sitt energi- och miljoarbete. Bade butikskedjor och certifieringsorganisationer papekar vikten
av att det dr tredjepartsgranskningen som gor mirkningarna trovérdiga.

I intervjuerna med butikskedjor och certifieringsorganisationer framkom det inget behov av
en ny certifiering av livsmedelsbutiker utan de som finns idag ar tillréickliga. Ddremot finns
det forbattringspotential i samtliga certifieringar.
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1. INLEDNING

1.1 Bakgrund

Miljomarkning och -certifiering av produkter, verksamheter och byggnader ar ett verktyg for
att signalera att foretagen tar ansvar for miljon gentemot konsumenter och samhéllet. Genom
miljomirkning kan en livsmedelsbutik visa att organisationen har ett strukturerat och
organiserat arbetssétt for att minska butikens miljopaverkan. Energianvandning brukar vara

ett av kriterierna som tas hénsyn till vid miljomérkning och -certifiering.

Idag finns det ett stort utbud av miljoméarknings och -certifieringssystem for byggnader
och/eller verksamheter. Nigra av dessa ér specifikt utformade for livsmedelsbutiker och andra
ar mer generella men kan anvindas for att miljomaérka eller -certifiera en livsmedelsbutik.

Olika miljomarkningar- och certifieringar har vitt olika kriterier, regler och krav. Denna
forstudie fokuserar pd de energikrav som olika miljomérkningar och -certifieringar stiller, och
berdr endast ytligt andra krav sdsom butikens sortiment, kemikalier, avfallshantering,

matsvinn, mm.

1.2 Syfte och mal

Forstudien syftar till att 6ka kunskapen och forstaelsen kring de olika milj6- och
energimarkningar och -certifieringar som idag anvénds av livsmedelsbutiker i Sverige.
Forstudien ska dven utvirdera om befintliga méarkningar- och certifieringar ar anpassade efter

butikernas forutséttningar eller om det finns behov for utveckling av dessa.
Mal som ska uppfyllas ér:

= Att identifiera vilka miljoméarkningar och -certifieringar som dr lampliga for

livsmedelsbutiker.

= Attta fram en jimforelse av krav och kriterier mellan de olika mérkningarna

med fokus pa energi.

= Ta fram en enklare sammanstillning av kriterierna fran de olika

mérkningarna och certifieringarna.

= Undersoka om det finns ett behov av ett nytt mirkningssystem for mindre
butiker.

R Slutrapport 6(22)
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1.3

1.4

Genomfdrande

En litteraturstudie har genomforts dar de olika mérknings- och certifieringssystemen har
jamforts och studerats utifran ett energiperspektiv. For att fa ett ytterligare perspektiv pa de
olika miljomérkningarna och certifieringarna har telefonintervjuer genomforts med foljande
personer.

= Mattias Tas, Hallbarhetsansvarig fastighet pa Lidl Sverige.
= Maria Karlsson, Miljochef pa Bergendahl Food.

Foljande personer har svarat pa fragor via e-post.

= Therese Johansson Dekreon, Miljobyggnadssamordnare och certifierad i
Miljobyggnad pa Ingenjorsbyran Andersson & Hultmark AB.

= Eva Eiderstrom, chef pd avdelningen Handla Miljovénligt pa
Naturskyddsforeningen.

= Sanna Wihlborg, Produktspecialist dagligvarubutiker p4 Svanen

Avgransningar

I denna forstudie jamfors miljomérkningar och -certifieringssystem enbart ur ett
energiperspektiv. Forstudien omfattar enbart energi- och miljomérkningssystem som anvénds
i livsmedelsbutiker i Sverige. Utomlands finns ytterligare system, t.ex. Der Blaue Engel
(Tyskland) och Energy Star (USA, Kanada, Australien, Nya Zeeland och Japan). KRAYV finns
med 1 forstudien trots att de fran och med 1 januari 2021 inte ldngre erbjuder certifiering av
livsmedelsbutiker.
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2.1

211

2.1.2

MARKNINGAR OCH CERTIFIERINGAR

Svanen

De nordiska landerna har ett gemensamt miljoméarkningssystem som

heter Svanen. I Sverige skots systemet av Miljomérkning Sverige AB pa /

uppdrag av regeringen. Svanen har funnits sedan 1989 med syftet att //
viagleda konsumenter till de miljomassigt basta produkterna. v,,,,,

Livsmedelsbutiker

Livsmedelsbutiker (Dagligvarubutiker) ar en av 63 kategorier av varor och tjanster som gér
att Svanenmirka. Exempel pa andra kategorier ar Hygienprodukter, Vitvaror, Fonder &
investeringsprodukter och Smdhus, flerbostadshus och byggnader for skolor och forskolor.
For att en livsmedelsbutik ska Svanenmaérkas sé ska den ha en helhetsorienterad syn pa sitt
miljoarbete. Det omfattar allt fran butikens varuutbud och energiforbrukning till hur effektivt
butiken sorterar avfall och arbetar med sitt matsvinn. Kriterierna for att en livsmedelsbutik

ska Svanenmirkas kan sammanfattas med:

= Den har ett bra urval av miljomérkta och ekologiska varor.
= Den drivs energieffektivt for att minska klimatpaverkan.

= Den har fokus pa avfallssortering och pa att minska sitt matsvinn for att spara

pa jordens resurser.

For att bli Svanenmaérkt méste tolv obligatoriska krav uppfyllas. Ett av kraven ar att uppna
minst 23 av 63 poidng i ett podngsystem. Bade de obligatoriska kraven och poéngsystemet
omfattar forsdljning av ekologiska/miljomaérkta varor, energieffektivitet, avfall, matsvinn och
miljomarkta forbrukningsvaror. De obligatoriska kraven omfattar dven sortimentbredd, arlig

rapportering och ansvarsfordelning.

Energi

Med Svanens energiverktyg berdknas butikens malvérde, som representerar hur mycket
energi butiken skulle anvédnt om allt fungerade néstintill optimalt. Vid berdkning av malvardet
tas hdnsyn till butiksyta, uteklimat, meterlangd kyl- och frysdisk, storlek pa kyl- och frysrum,
antal kycklinggrillar, bakugnar m.m. Forhallandet (kvoten) mellan det faktiska energibehovet
och mélvirdet kallas butikens energiindex. Ett obligatoriskt krav dr att energiindexet inte far
vara hogre dn 2,0. Ju ldgre energiindex desto fler podng erhélls. Som mest kan man fa 20
poéng for energieffektivitet vilket krdver att energiindexet inte 6verskrider 1,15. Utover krav
och poing for butikens energiindex sa ska butiken dessutom arligen gora en genomgang av

sin verksamhet inklusive dess energieffektivitet.

I Sverige finns idag 166 Svanenmirkta livsmedelsbutiker varav 75 % dr ICA-butiker och
25 % City Gross.
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2.2 Bra miljoval

Bra Miljoval dar Naturskyddsforeningens miljomérkningssystem och har
funnits sedan 1990. Grundidéerna bakom mirkningen &r att naturresurser
maste sparas och att varken den biologiska mangfalden eller manniskans
hilsa far hotas. Det innebir bland annat att alla giftiga och svarnedbrytbara
kemikalier maste bort. Tva andra mal &r att minska den totala =
energianviandningen samt att dvergd fran fossila brinslen till fornybara Bra Mi |J oval
energikillor. Bra Miljoval finns inom omradena biobrénsle, elenergi, fjarrviarme, forsikringar,
kosmetika, kemiska produkter, kldder & textilier, godstransporter, persontransporter,

mobilabonnemang och livsmedelsbutiker.

221 Livsmedelsbutiker

Kriterierna for att en livsmedelsbutik ska mérkas med Bra Miljoval kan sammanfattas med

= Butiken arbetar med att 6ka sin forséljning av ekologiska livsmedel.

= Butiken har ett brett utbud av miljomaérkta kemiska- och kosmetiska
produkter.

= Butiken har valt bort produkter som r sérskilt daliga ur miljosynpunkt, till
exempel hotad fisk och skaldjur och miljoskadliga kemikalier.

= Butikens personal utbildas érligen i fragor som ror miljo, hélsa och

miljomérkning.

= Butiken arbetar med att effektivisera sin energianviandning och med att
reducera sitt osorterade avfall.

Kriterierna som stélls pa livsmedelsbutiker dr uppdelade pad omrddena information till kund,
utbud av livsmedel, utbud av 6vriga produkter, varor med stor negativ miljopaverkan,
organisation, stidning & forbrukningsvaror, energi, transport och avfall.

2.2.2 Energi

Bra Miljoval kraver att butiken redovisar sin energianvéndning arligen. For att kunna ta fram
relevanta nyckeltal ska dven forsiljningsyta, totalyta och oppettider redovisas. All elektricitet
som butiken anvénder skall vara mérkt Bra Miljoval eller uteslutande komma fran solenergi.

Butiken ska ha en energiansvarig som haller koll pa energianvédndningen och tar fram en plan

med rutiner for till exempel vem som sldcker lampor, ticker dver frysdiskar etc.

Butiken ska effektivisera sin energianvindning per tredrsperiod. Vid ansokan viljs vilket
nyckeltal effektiviseringen avser. Alternativen r total energianvindning, energianvandning
per kvadratmeter och energianvéndning per kvadratmeter med hansyn till 6ppettider eller
utetemperatur. Om man misslyckas med energieffektiviseringen sa kan man kompensera med
solelproduktion.

I Sverige finns idag 215 livsmedelsbutiker méarkta Bra Miljoval varav tre ICA-butiker och
resten Axfood (Willys).
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2.3 BREEAM-SE

BREEAM-SE ir den svenska anpassningen ®

av det brittiska miljocertifieringssystemet B R E E A M S E
BREEAM. BREEAM ir ett av de dldsta och i

Europa mest spridda miljocertifieringssystemen for byggnader, med 6ver en halv miljon
certifierade byggnader sedan starten 1990. BREEAMs overgripande syfte &r att minska
byggnaders paverkan pa miljon under hela livscykeln, att se till att byggnader
uppmérksammas och premieras for sina miljofordelar, att tillhandahélla en trovérdig
miljomérkning for byggnader samt att stimulera efterfragan péa och skapa ett vérde for
hallbara byggnader, byggvaror och leveranskedjor. Sedan BREEAM-SE togs fram, 2013, har
totalt 84 byggnader certifierats. En fordel &r att systemet ér anpassat for svenska regler och
standarder samtidigt som det &r internationellt ként och jamforbart med andra linders
BREEAM-anpassningar. De omraden som ingar i certifieringen ar Ledning och styrning,
Hdlsa och vilmaende, Energi, Transport, Vatten, Material, Avfall, Markanvindning och
ekologi, Fororeningar och Innovation. Kriterierna innehaller minimikrav inom sérskilt
visentliga omraden samt ett podngsystem inom samtliga omraden. Antal poéng avgor
byggnadens betyg. Betygsskalan har nivaerna outstanding, excellent, very good, good och
pass. Sweden Green Building Council, SGBC, dr nationell operatoér for BREEAM i Sverige.

231 Livsmedelsbutiker

BREEAM-SE ir ett certifieringssystem for byggnader och har inte specialanpassade krav for
just livsmedelsbutiker, men det finns specifika bedomningskriterier for handelsbyggnader,

t.ex. om lager, forvaring och kylforvaring.

2.3.2 Energi

BREEAM-SE ir visserligen ett certifieringssystem for byggnader, men kraven &r sd
omfattande att d&ven verksamhetens energianviandning ingdr. De for livsmedelsbutiker
relevanta energibeddmningskriterierna dr 1ag energianviandning, bra
energidvervakningssystem, utformning for laga CO2-utslépp, energieffektiv belysning,
energieffektiv kylforvaring, energieffektiv utrustning och energieffektiva transportsystem.

Idag finns ett tiotal livsmedelsbutiker i BREEAM-SE-certifierade byggnader, varav merparten
tillhor Lidl.
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2.4

241

2.4.2

Miljobyggnad

Miljobyggnad &r en svensk miljocertifiering som ska ge bra miljder att leva, arbeta ae
och leka i. Genom noggrann kontroll med sexton olika indikatorer for 0000
energianvindning, innemilj6 och material ska Miljobyggnad sékerstéllaatt BEHBBO6
byggnaden du vistas i &r bra for bade dig och for miljon. Miljobyggnad har M I LJ 6
ett betygsystem dér de certifierade byggnaderna far betyget Guld, Silver BYGGNAD
eller Brons.

Livsmedelsbutiker

Miljobyggnad ér ett certifieringssystem for byggnader och har inte specialanpassade krav for
just livsmedelsbutiker. Handelslokaler finns med som en kategori av byggnader som kan

certifieras.

Energi

Byggnadens energianvindning &r en av sexton indikatorer som betygsitts i Miljobyggnad.
Ytterligare indikatorer med ndra koppling till energianviandningen &dr virmeeffektbehov,
solviarmelast och andel fornybar energi. Kravet pd maximal tilldten energianvindning
refererar till energikraven i den version av BBR (Boverkets byggregler) som géllde for
bygglovet. For betyget Guld krdvs en energianviandning ldgre dn 60 % av energikravet i BBR
(for certifiering av nybyggnation). Dartill stélls krav pa médtplan och forvaltningsrutiner for att
kunna folja upp och bibehalla energiprestandan.

En av de grundldggande principerna i Miljobyggnad &r att kraven endast ska omfatta det som
fastighetsdgaren kan rdda over. Darmed omfattar Miljobyggnads energikrav enbart
fastighetsenergin och inte verksamhetsenergin. Kravet pa andel fornybar energi avser diremot

energianvindningen inklusive verksamhetsenergi.
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2.5

251

252

NollCO2

NollCOs dr utvecklat av SGBC (Sweden Green Building Council) och
lanserades ar 2020. Certifieringssystemet innehaller dels kriterier for
minskad klimatpaverkan och dels kriterier for klimatatgérder som

balanserar aterstaende klimatpaverkan till nettonoll. Klimatatgirderna kan

vara fornybar elproduktion, energieffektivisering i andra byggnader eller
klimatkompensation (t.ex. tradplantering). NoliCO 2

NETTONOLL KLIMATPAVERKAN

NolICOs ir en tilldggscertifiering vilket innebér att det krédvs att den endast kan goras i
kombination med en annan byggnadscertifiering.

Livsmedelsbutiker

NollCO; ar ett certifieringssystem for byggnader och har inte specialanpassade krav for just
livsmedelsbutiker. Man kan certifiera alla byggnader med verksamhetstyper for vilka
NollCO; har en sa kallad baseline-modell, vilket det gor for fristdende butikshallar.

Energi

Krav pa energianvindning stélls i forsta hand 1 den grundcertifiering som NollCO»-
certifieringen &r ett tilldgg till. NolICO; kan vara tilldgg till Miljobyggnad miniminivéa Silver,
BREEAM-SE miniminivad Very Good, LEED miniminiva Gold eller Svanenmarkning. Dartill
kréaver NollCO; att byggnadens energiprestanda ska vara minst Energiklass B enligt
Boverkets energiklassningssystem. Dessutom krivs att energiprestanda ska bibehallas pa
arsbasis och att eventuell energiproduktion som gors pa fastigheten ska vara fornybar.

Idag finns en NollCO»-certifierad livsmedelsbutik i Sverige, Lidl i Visby.
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2.6 KRAV

KRAV ir en svensk organisation som bildades 1985. Fran

borjan enbart med krav kring véxtodling men idag har KRAV

regler for certifiering av ekologisk odling, djurhallning, KRAV
foradling och tjinster. Sedan 1992 har man kunnat KRAV- ®
certifiera livsmedelsbutiker. KRAVs vision ér att all produktion ‘
av livsmedel dr ekonomiskt, ekologiskt och socialt héllbar och

tillgodoser dagens behov utan att Aventyra kommande generationers mojligheter att tillgodose
sina behov.

Forutom att driva utvecklingen av ekologiska och héllbara livsmedel vill KRAV underlitta
for aktorer i hela livsmedelskedjan inklusive konsumenter att agera ansvarsfullt. Detta gor
man bland annat genom att utveckla anvéndarvanliga verktyg och regler som ska ge
betydande hallbarhetsnytta vid produktion och konsumtion av livsmedel.

2.6.1 Livsmedelsbutiker

Kriterierna for livsmedelsbutiker fokuserar pa sortimentet av ekologiska produkter och hur

detta ska hanteras, skyltas, exponeras och dokumenteras.

2.6.2 Energi

KRAV-kriterierna kring energi ér inte specialanpassade for livsmedelsbutiker utan dr
generella for alla verksamhetsomraden (t.ex. vixtodling, djurhéllning och slakt). Den el som
kops in skall till 100 % komma fran fornybara energikéllor, t.ex. vattenkraft eller miljomarkt
el. Man ska arbeta for att effektivisera energianviindningen och minska anvéndningen av

fossila brinslen och man ska kunna redogora for sina atgarder.

2019 togs beslut att avveckla KRAV-certifiering av butiker och fran och med 1 januari 2021
finns inte langre livsmedelsbutiker med i KRAVs regelbok. Beslutet togs med motiveringen
att dagligvaruhandeln idag har storre mojligheter att driva hallbarhetsarbetet i butik jamfort
med for tjugo &r sedan, nér butikscertifieringen infordes. Istdllet kommer KRAV fokusera pa
att underlitta for konsumenterna att géra hallbara val och detta genom att bland annat lyfta

fram KRAV-maérkta produkters mervirden pa ett sitt som gagnar butikerna.

Innan avvecklingen fanns cirka 750 krav-certifierade livsmedelsbutiker i Sverige. Detta
inkluderar samtliga COOP-butiker
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2.7

Sammanfattning

Den mest uppenbara skillnaden mellan de identifierade systemen ar huruvida det ar
byggnaden eller verksamheten som certifieras. | BREEAM-SE, Miljobyggnad och NollCO, ar
det fokus pa byggnaden och i Bra Miljoval, KRAV och Svanen ligger fokus péa verksamheten.
Till viss del dverlappar systemen denna uppdelning. T.ex. i BREEAM-SE stills
energieffektivitetskrav pa belysning, kylforvaring, utrustning etc. P4 motsvarande sétt ingar i
t.ex. Svanen energibehovet for uppvarmning, ventilation etc. I andra fall finns en risk att en

betydande del av energibehovet inte omfattas av det valda certifieringssystemet.

I fyra av certifieringssystemen &r energikravet formulerat som en maxgrians (i BREEAM-SE,
Miljobyggnad och NollCO; uttryckt som energiklass baserat p4 BBR-energi och i Svanen 1
relation till en referensbutik). Bra Miljoval och KRAV har inga maxgranser men istéllet att
butiken ska effektivisera sin energianvéndning (Bra Miljoval) eller att butiken ska arbeta for

att effektivisera sin energianvindning (KRAV).

De flesta certifieringssystemen stiller kraven pa det resulterade energibehovet utan att stélla
nagra krav pa de komponenter, egenskaper och styrning som ger upphov till energibehovet.
Undantag &r dels Miljobyggnad, som stéller krav pa varmeeffektbehov och solvarmelasttal,
men framfor allt BREEAM-SE, som ger podng for t.ex. 1dga kondenseringstemperaturer,

hogeffektiva flaktar, behovsstyrd belysning, optimerade avfrostningsmetoder etc.

En sammanfattning av jimforelsen mellan de olika mérknings- och certifieringssystemen

presenteras i tabell 2.1.
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Tabell 2.1 Sammanfattning

2021-03-23

Betyg- | Poding- | Vad certifieras | Overgripande syfte Energikrav Ca antal
system | system butiker
Bra Miljoval Nej Nej Verksamheten | Bra Miljoval bygger pa att naturresurser maste All el ska vara markt Bra Miljoval. Energianvéndningen 215
sparas samt att den biologiska mangfalden och redovisas drligen. Det skall finnas energiansvarig och
ménniskans hélsa inte far hotas. energiplan. Butiken ska effektivisera sin energianvandning.
BREEAM-SE | Ja Ja Byggnaden BREEAM-SE minskar byggnaders paverkan pa Krav pa BBR-energi, energiovervakningssystem, 10
miljon under hela livscykeln. energieffektiv belysning, energieffektiv kylforvaring,
energieffektiv utrustning m.m.
KRAV Nej Nej Verksamheten | KRAV medverkar till langsiktigt hallbar och All el ska vara fran férnybara energikéillor. Butiken ska arbeta | 750
fortroendeingivande produktion av livsmedel av hog | for att effektivisera energianvdndningen och minska
kvalitet. anvéndningen av fossila branslen.
Miljobyggnad | Ja Ja Byggnaden Miljobyggnad sikerstaller att byggnaden du vistas i | Krav pa varmeeffektbehov, solvirmelasttal, energiklass 25
ar bra for dig och for miljon. (BBR-energi), andel fornybar energi och forvaltningsrutiner.
NollCO; Nej Ja Byggnaden NollCO; utgdrs av kriterier for minskad Energiklass B eller battre. CO,-utslapp ska kompenseras 1
klimatpaverkan och kriterier for klimatatgarder som | genom fornybar elproduktion, energieffektivisering i andra
sénker aterstaende klimatpaverkan till nettonoll. byggnader eller klimatkompensation (t.ex. trddplantering).
Svanen Nej Ja Verksamheten | Svanenmarkta butiker har en helhetsorienterad syn Energianvéndningen far inte vara mer dn dubbelt s& hog somi | 165
pa sitt miljoarbete. en referensbutik dar allt fungerar néstintill optimalt.

Betygsystem: Certifieringen kan erhallas med olika betyg, t.ex. guld, silver och brons.
Podngsystem: Sdmre prestanda pa ett omrade kan till viss del kompenseras av bittre prestanda pa ett annat, forutsatt att minimikrav uppfylls.
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3.1

INTERVJUER

Intervjuer har genomforts med representanter for tva butikskedjor och tre
certifieringsorganisationer/-foretag. Urvalet har medfort att for BREEAM-SE, Miljobyggnad
och NollCO; omfattas bade butikskedjans och certifieringsorganisationens perspektiv. For
KRAYV och Svanen omfattas endast butikskedjans perspektiv och fo6r Bra Miljoval endast

certifieringsorganets perspektiv.

Livsmedelsbutikskedjor

Tvé av Sveriges fem stora dagligvarukedjor ingar i intervjustudien, Lidl och Bergendahls. De
resterande tre dr ICA, COOP och Axfood.

De kedjor som har varit med i intervjustudien &r certifierade enligt BREEAM-SE, NollCO.,
Miljobyggnad, KRAV, Svanen och Green Building.

Hur de kom fram till att de skulle certifiera sig enligt det system de valde berodde pa att de
sag en trovardighet 1 mirkningen och att den kunde hjélpa dem att fa ett verktyg for att arbeta
med stindig forbattring. Ytterligare en anledning var att de som kedja ville testa sina granser
for hur langt de kunde né nér det nér det géllde miljo- och energiforbattringar. Gemensamt for
de olika kedjorna har varit att de valt att infora en certifiering/méarkning nir det kommit nya
krav i certifieringarna/mérkningarna eller nar de som kedja har velat testa ett nytt koncept.
Kedjorna vill jobba brett med frdgorna och inte missa nadgot och da kan en
certifiering/mérkning vara ett bra hjdlpmedel 1 deras arbete.

Niér det géller sjdlva fastigheten som butikerna finns i s dr det en variation av att vara
hyresgést och att dga sina egna fastigheter. I de fall som butiken &r hyresgist sa stiller

samtliga krav pa fastighetséigaren, en av kedjorna utgar fran mallen till grona hyresavtal.

De stora fordelarna som framkom med att ha en certifiering &r att det hjalper till att ha
ordning och reda pa sina energisiffror eftersom de ska redovisas med bestimda mellanrum
och att det &r viktigt att det 4r en tredjepartsgranskning. Att en annan organisation verifierar
att de gor ett bra jobb med energi- och miljofragorna, det 6kar trovardigheten for butikens
arbete. I vissa fall kan arbetet med ha certifieringar 6ppnat dérrarna for nyetableringar dér det
finns sddana krav i markanvisningarna. En annan fordel med certifieringar och mérkningar ar
att det driver pa teknikinvesteringar och att de bidrar till mélen i Agenda 2030. Att det krdvs
en del administration for att fa och bibehélla en certifiering kan kénnas lite tungt men

fordelarna med att fa sin certifiering viger over.

Det framkom &ven att i vissa fall s& ligger kedjorna ldngre fram i sina interna krav an vad
certifieringarna gor och da riskerar certifieringarna bara att bli en pappersprodukt som inte
hjélper butikerna framat. Hur kommunikationen mot kund om energi- och miljoarbetet i butik
ska ske och vad det innebar ar ’the million dollar question” som en intervjuad uttryckte det.
Det ar svart att kommunicera energi- och miljdarbete pa ett bra, tydligt och enkelt sitt sa att

alla forstar och kan ta det till sig.
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3.2

Det som skulle kunna vara bra for energieffektiviseringen vore mer lagstadgade krav, till
exempel att fastighetsédgaren maste ta tillvara dverskottsvarme fran butikernas kyl- och
frysanldggningar och att kallhyra forbjuds da det inte ger nagra incitament. Det finns en
kompetensbrist idag hos fastighetségare och fastighetstekniker kring hur ett avancerat tekniskt
system som finns i livsmedelsbutiker ska skotas. Vilket kan leda till att det installeras enklare

system for att underhall och skdotsel ska klaras av, dock med avkall pa energieffektiviteten.

Ett omrade som saknas i en del av de olika certifieringarna ar transporter, ett annat omrade
som missas i en del certifieringar dr utsldppskrav. Det framkom dven under intervjuerna att
det &r en stor fordel om det finns tydliga mal att uppfylla.

Certifierings- och miljdmarkningsorganisationer

Bade de organisationer som certifierar verksamheter och de som certifierar fastigheter mérker
av att det finns ett intresse att visa pa sitt engagemang i miljo- och energifragor. I de flesta
butiker finns i dag ndgon form av miljoarbete, vilket av de flesta anses som en sjdlvklarhet.
For de som har certifiering mot verksamheten kan det vara lite svérare att urskilja hur
efterfrdgan och intresset dr eftersom dér kan en kedja vélja att certifiera hela sitt bestand och
inte enskilda butiker. For de som arbetar mot certifiering av byggnader kan ett 6kat intresse
mirkas av genom att det finns ett stort fastighetsvirde i att ha en effektiv byggnad med laga
driftkostnader.

Precis som hos livsmedelskedjorna anser certifieringsorganisationerna att det ger en tyngd at
en certifiering om den dr en tredjepartsmirkning och att det &r en oberoende part som
granskar. Det finns dven ett behov fran de enskilda handlarna att kunna anvéinda méirkningen i
sin kommunikation ut mot kund. Manga kunder forvéntar sig att deras butik driver nagon
forma av energi- och miljoarbete och att da kunna visa upp en vilkénd symbol dr ndgot som
hjdlper butikerna i1 deras kommunikation gentemot kunderna. Att ha en certifierad byggnad
innebér ocksa att fastighetsdgaren kan fa littare att attrahera hyresgéster och investerare samt
att de synliggor sitt miljoengagemang och kan anvinda det i sin kommunikation ut mot olika
samhéllsintressenter. En certifierad byggnad eller en verksamhet far ett verktyg for att
kontinuerligt f6lja upp sin energianvindning och pa sa sitt driva pa att energieffektiviseringar
faktiskt gors.

Det kan vara en relativt 1ang process att certifiera en byggnad speciellt da det handlar om en
nybyggnation. Gors en certifiering av en nybyggnation enligt Miljobyggnad sa ska en
verifiering goras senast tre ar efter att byggnaden tagits i drift. Da ska det &ven finnas
uppmitta virden for bland annat energianvindningen. I en miljobyggnadscertifiering krévs en
aterrapportering vart 5:e ar for att behélla certifikatet. Uppvisande av forvaltningsrutiner
redan i ansdkningsskedet ar ett krav for att fa en certifiering. Om det ror en befintlig byggnad
eller etablerad verksamhet spelar kunskapen hos den som vill certifiera sin verksamhet eller
byggnad stor roll. Nagon som &r van vid att hantera nyckeltal och energistatistik har det béttre
forspant dn en som bdrjar fran borjan med att bygga upp sin och organisationens kunskap,
detta géller for alla olika certifieringar och mérkningar.
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Inom Svanen sa sker en arlig uppfoljning da butiken ska ta fram viss statistik och redovisa
detta for att sdkerstélla att kraven fortfarande uppfylls. For att fa behalla sin certifiering krivs

aven att butiken ska ta emot en representant fran Svanen vartannat ar.

Kriterierna i de olika mirkningarna kan anvidndas for bade smé och stora byggnader och
verksambheter. I vissa fall kan kriterier kring exempelvis elavtal vara svar att uppna da avtal
kan 16pa under flera ar innan ett byte kan ske, detta géller &ven for dndrade beslut kring
sortimentsutbudet. [ de certifieringar som riktar sig mot byggnaden och dess verksamhet finns

det inga kriterier som inte skulle g att tillimpa pa en byggnad med livsmedelshandel.
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4.

DISKUSSION OCH SLUTSATSER

Vid intervjuerna med representanter for livsmedelskedjorna framkom att en stor fordel med
certifiering &r att det hjdlper butiken i sitt energieffektiviseringsarbete dd man tvingas hélla
koll pé och effektivisera sin energianvdndning. Certifieringen ger ocksa en kvalitetsstimpel
som kan anvéndas for att visa att man tar energi och milj6 pa allvar. Trovérdighet sades vara
en avgorande parameter vid val av certifieringssystem, bade trovirdighet i fraga om att det
hjélper till med energieffektiviseringsarbetet pa ett bra sétt men ocksa trovardighet och
kdnnedom hos kunder. Det framkom dven att energikraven i vissa certifieringssystem inte var
tillrackligt skarpa for att paverka butikernas energiarbete. Butikerna lag redan langt fore. Det
framkom ocksa att manga kunder 6verhuvudtaget inte bryr sig om butikens
energieffektiviseringsarbete.

Ett mdl med forstudien var att undersdka om det finns ett behov av ett nytt méarkningssystem
for mindre butiker. I ingen av intervjuerna framkom ett sddant behov och vikten av
trovardighet och kdnnedom hos kunderna gor det svart att lansera ett helt nytt
mirkningssystem. Aven att KRAV nu avvecklar sin certifiering av livsmedelsbutiker tyder pa
att det inte finns for fa certifieringssystem.

Det finns dock forbattringspotential i alla certifieringssystem. Att certifieringssystemen
hjélper butikerna i energieffektiviseringsarbetet skulle kunna goras dnnu béttre genom att
stilla mer detaljerade krav eller tips, t.ex. att kyl- och frysdiskar ska ha dorrar och lock. En
uttommande lista 6ver sadana atgirder ges i referens [1], [2] och [3] i referenslistan.

EU:s ramprogram for forskning och innovation, Horizon 2020, finansierar ett stort projekt for

energieffektivisering i livsmedelsbutiker (http://www.supersmart-supermarket.info). Ett av

projektets huvudsyften ar att ta fram kriterier for ett europeiskt miljoméarkningssystem for
livsmedelsbutiker. Ett forslag har tagits fram och finns att ldsa i referens [5].
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6. BILAGOR

6.1 Bilaga 1 Intervjufragor till livsmedelsbutikskedjor
1. Vilka system &r ni certifierade enligt?
2. Hur kom ni fram till beslutet att ni skulle ha en miljocertifiering?
3. Varfor valde ni just den ni valde?
4. Pdverkades valet av om ni hyr eller dger fastigheten som butiken ligger 1?
5. Vilka fordelar ser ni med att ha en certifiering?

1. Effektivare energianvandning?

2. Okad forsiljning?

3. Forstar era kunder vad det innebéar?
Vilka nackdelar innebér certifieringen?

1. Administrativ borda? Kréver resurser?
Hur stor roll har energifragan i certifieringen?
Hur ser processen ut for att fa en certifiering?

1. Vilka resurser krivs initialt (ménniskor och tid)?

2. Vilka resurser kréivs for att bibehalla certifieringen?
Finns det ett behov av en certifiering som riktar sig just mot butiker? / Ar ni nojda
med det utbud av certifieringssystem som finns idag. Missar man nagot? Ar
ambitionsnivan rimlig?

10. Vad skulle 1 sa fall vara av vikt att finnas med

6.2 Bilaga 2 Intervjufragor till certifierings- och
miljomarkningsorganisationer

Fragor till NollCO2, Miljobyggnad och BREEAM

1.

)]

Hur tycker ni att kriterier fungerar i en fastighet med butik? (NollCO2, Miljobyggnad
och BREEAM)
Forutsatt att man uppfyller alla kriterier, hur mycket resurser kravs for att f4 och
bibehalla certifieringen?
Upplever ni att intresset for certifieringar av fastigheter med livsmedelsbutiker har
forandrats over tid? Ar det fler som vill certifiera idag 4n tidigare?
Hur péverkar certifieringarna butikens energieffektiviseringsarbete?
Kan dven mindre fastighetségare med butiker anvénda sig av certifieringarna?
Hur tror ni att kunder (i livsmedelsbutiker) uppfattar certifieringarna?
a. Vad skulle behdva goras for att kunden forstar vad en certifiering innebér?
b. Hur kommunicerar man med kunder for att visa pa vad en certifiering
innebér?
Vad ér den frimsta orsaken till att man viljer att certifiera sin fastighet?
Pé vilket omrade upplevs kriterierna vara hirdast? Hur upplevs energikriterierna
jamfort de andra kriterierna?

Fragor till Svanen och Bra Miljoval

1.

Hur upplever ni att intresset for Bra Miljoval/Svanen i livsmedelsbutiker har
forindrats over tid? Ar det fler som vill miljémirka sin butik idag én tidigare?
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2. Vad dr den framsta orsaken till att man véljer att miljomaérka sin butik med Bra
Miljoval/Svanen?

3. Forutsatt att man uppfyller alla kriterier, hur mycket resurser kravs for att f4 och
bibehélla miljomérkningen?

4. Passar Bra Miljoval/Svanen lika bra i stora som i sma butiker?

5. Pévilket omrade upplevs kriterierna vara hardast? Hur upplevs energikriterierna
jamfort de andra kriterierna?

6. (Endast Bra Miljoval) Finns det mer detaljerat beskrivet hur energianvandningen ska
justeras med avseende pé butikens dppettider och arets temperatur (i
kriteriedokumentets avsnitt 7.2)?
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